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2. Presentacion de la Unidad de Aprendizaje

Propésito y vinculacion con el perfil del egresado (justificacion de la UA)

El propdsito de esta unidad consiste en que al término de las unidades el alumno habra desarrollado un conocimiento
general sobre la mercadotecnia y como esta ciencia tiene un impacto importante en las organizaciones, asi como en la
economia de la ciudad, del estado, del pais y del mundo. Asi como poder identificar como se aplica esta ciencia. Todo esto
teniendo siempre una linea en el humanismo, los valores y la responsabilidad social.

Por tanto, se vincula de manera directa con las siguientes competencias genéricas del perfil del egresado:

° Se conoce a si mismo, valorando sus fortalezas y debilidades, para estar en constante crecimiento personal siendo
autocritico y reflexivo.

° Enfrenta los problemas y retos que se le presentan en su vida cotidiana, de manera creativa conforme a su contexto
social, economico y politico.

° Trabaja en equipo de manera colaborativa y respetuosa para desarrollar diversas tareas que correspondan a su
edad y entorno, con un enfoque hacia el bien comun.

° Establece relaciones empaticas y solidarias con los demas, para favorecer el dialogo asertivo que le permita

afrontar los conflictos de manera pacifica

Propuesta didactico-metodolégica

Presencial: Virtual:
v Resolucién de Ejercicios y problemas Revision y analisis de videos tutoriales de registros y
v" Pruebas objetivas estructura contable de la empresa

v'  Debates
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Descripcion de actividades especificas en las que incorporara al menos dos de los topicos de formacion integral:
identidad nicolaita, responsabilidad social, ética, género, educacion inclusiva

El alumno aplicara los conocimientos adquiridos presentando un proyecto final en el cual ademas de integrar los debera incluir
implicitamente el respeto, los valores nicolaita y la responsabilidad ética social.

Este proyecto debe incluir el impacto que este producto tendra en la sociedad y de qué forma los valores nicolaitas estan
presentes.

3. Competencias a desarrollar

Eje formativo

Propedéutico de Trayectoria.

Competencias disciplinares

Aplica registros contables y administrativos basicos, mediante diversos procedimientos, para la gestion de finanzas personales
y empresariales de manera eficiente.

4, Perfil académico del docente

Grado académico: Licenciatura en Contaduria, en Administracién o area afin.

Experiencia: Al menos dos afnos de experiencia académica en el area (docencia o investigacion)
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5. Temas y subtemas

Temas Subtemas

l. La naturaleza y el
panorama de la
mercadotecnia

Naturaleza y alcance del marketing
Evolucion del marketing

El concepto del marketing

Programa de marketing en una empresa
Etica y marketing

Importancia del marketing

ko=

. El ambiente dinamico de la
mercadotecnia

Vigilancia ambiental
Macroambiente externo
Microambiente externo

Ambiente interno de la organizacion

PN~

Mercado del consumidor

Comportamiento de compra del consumidor
Mercado de negocios

Comportamiento del mercado de negocios

1R Mercados de consumo

PN~

V. Ambito de la mercadotecnia Mercadotecnia de la hospitalidad
Mercadotecnia por internet o digital
Mercadotecnia de entretenimiento
Mercadotecnia no lucrativa
Mercadotecnia con causa
Mercadotecnia generacional

Mercadotecnia disruptiva

Nookwh=
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6. Criterios de evaluacion

Resolucion de Ejercicios y problemas (Lista de cotejo) 45%

Pruebas objetivas (Lista de cotejo) 25%

Proyecto Final 35%
Porcentaje final 100%

7. Fuentes de informacion

Basica:
Fischer, Laura. & Espejo, Jorge (2015). Mercadotecnia. 4° Edicion, México: McGraw-Hill.
Kotler Philip, Armstrong Gary.(2011) -Fundamentos de Marketing, México: Pearson Prentice Hall, 589 pp.

Stanton, W. J., Etzel, M. J. & Walker, B. J. (2017). Fundamentos de Marketing. 14 edicion México: McGraw-Hill.

Complementaria:
Fernandez V. (2005). Segmentacion de mercados. 12. Ed. ECAFSA

Trout J. (2001). La guerra de la mercadotecnia. 12. Ed. Mc Graw Hill.
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